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Jak zpracovat sponzorské vzkazy ke  sponzorování pořadů a některých ostatních částí vysílání programu Nova, programu Nova Cinema a programu Nova Sport.
 I. Základní vymezení
Co je to sponzorování

· účelem sponzorování na straně sponzora je vytvoření dobrého jména, pověsti právnické osoby (goodwill) či fyzické osoby, povědomí u diváka, prezentace existence sponzora. 

· smyslem sponzorování je poskytnutí účelových příspěvků na výrobu či vysílání pořadů ze strany sponzorů. Současně musí být televizní divák informován o tom, že příslušný pořad je sponzorován. Zjednodušeně lze říci, že sponzorský vzkaz směřuje k propagaci  osoby sponzora.

· poskytnutí příspěvku sponzora na pořad je za účelem propagace jména, příjmení fyzické osoby, obchodní firmy právnické osoby (např. formou obrazového symbolu či ochranné známky právnické osoby)

· příspěvek může být finanční i věcný nebo může jít i o ceny do vybraných pořadů

Rozdíl mezi sponzorováním a reklamou 

· účelem reklamy na straně zadavatele reklamy (klienta) je podporovat prodej,  nákup či pronájem výrobků a služeb. Zjednodušeně lze říci, že reklamní spot směřuje k propagaci výrobků a služeb. 

· reklama je vysílána jen v reklamních blocích, zřetelně oddělených od pořadů

· reklamní sdělení je vysílané za úplatu

Co lze sponzorovat (v souladu s § 53 odst.2 zákona č. 231/2001 Sb.)
· pořady

· informace o počasí

· informace o dopravě

· časomíru

Které pořady nelze sponzorovat (v souladu s § 53 odst.2 zákona č. 231/2001 Sb.)
-  zpravodajské a politicko-publicistické

Kdo může být sponzorem 

· právnická osoba

· fyzická osoba

Kdo nemůže být sponzorem

· osoba, jejímž hlavním předmětem činnosti je výroba nebo prodej tabáku a tabákových výrobků
· ten, kdo není právnická nebo fyzická osoba
II. Obsah sponzorského vzkazu
Jaké minimum ve  sponzorském vzkazu
· sponzorský vzkaz musí identifikovat sponzora. U fyzické osoby obsahuje její jméno a příjmení, u právnické osoby obsahuje sponzorský vzkaz její obchodní firmu, nebo logo či ochrannou známku či známku služeb, které identifikují sponzora nebo jeho výrobek či služby či výkon sponzora. 

· sponzorský vzkaz je nutné posuzovat jako celek, obrazovou i zvukovou stránku společně se slovním sdělením

· obrazově či zvukově musí být ve sponzorském vzkazu uvedeno, že osoba je sponzorem (pořadu) 

· sponzorský vzkaz nesmí obsahovat výzvu ke koupi či spotřebě výrobku, přesvědčovat k návštěvě prodejního místa či prodejní akce, ať již ve zvukové stránce tohoto vzkazu nebo v jeho stránce obrazové.

· vyznění sponzorského vzkazu musí být spíše statičtější než dynamické (nemůže obsahovat druh reklamního příběhu)

Co může být ve sponzorském vzkazu

· základní informace o sponzorovi, případně o jeho ochranné známce, výrobku, službě či jinému výkonu (např. „Pořad sponzoruje XY, výrobce osobních automobilů“)

· informace o ocenění sponzora, jeho výrobků či služeb, či výkonů (např. Sponzorem pořadu je XY, hlavní partner soutěže o nejkrásnější dívku)

· slogan, ať již v podobě obrazové či zvukové; slogan nesmí obsahovat výzvu ke spotřebě nebo koupi výrobku, služby či výkonu

· kontaktní spojení, které odkazuje na podrobnější informace o sponzorovi prostřednictví webových stránek či teletextu

· sponzorský vzkaz může obsahovat výslovné upozornění na spojení mezi pořadem a sponzorem (např.  parafráze, typické prostředí pořadu, nadsázka)

Co nesmí obsahovat sponzorský vzkaz

· informace o ceně

· informace o srovnání užitných vlastností značky, výrobku, služby či výkonu s konkurencí

· výzvu k návštěvě, koupi či spotřebě

· zobrazení spotřebitele bezprostředně před, při či bezprostředně po konzumaci produktu, který je spotřebovatelný (potraviny, kosmetika)

· informace o prodejním místu, telefonní číslo

Stopáž sponzorského vzkazu

· v programu Nova, Nova Cinema a Nova Sport je minimální stopáž sponzorského vzkazu taková, aby nešlo o podprahové sdělení a aby průměrný divák byl schopen zřetelně poznat, že jde o sponzorský vzkaz

· maximální stopáž sponzorského vzkazu závisí na typu pořadu,  ale nepřesahuje  zpravidla 10 sekund; u časomíry je maximální stopáž sponzorského pořadu kratší.

III. Odpovědnost za obsah sponzorského vzkazu a za zařazení do vysílání
Kdo odpovídá za obsah sponzorského vzkazu

· za obsah sponzorského vzkazu v programu Nova, v programu Nova Cinema a Nova Sport odpovídá CET 21 spol. s r.o.

· CET 21 spol. s r.o.  schvaluje obsah sponzorského vzkazu

· CET 21 spol. s r.o.  rozhoduje o času zařazení sponzorského vzkazu do vysílání programu Nova, do programu Nova Cinema a do programu Nova Sport

· CET 21 spol. s r.o. rovněž rozhoduje o četnosti vysílání sponzorského vzkazu

Právní, technické a další  podmínky pro vysílání sponzorských vzkazů
· obsah sponzorských vzkazů a jejich vysílání musí být v souladu s právním řádem České republiky, zejména pak  se zák. č. 231/2001 Sb., provozování rozhlasového a televizní vysílání a zák. č. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, se zák. č.634/1992 Sb.,na ochranu spotřebitele a se zákonem č. 121/2000 Sb., o právu autorském

· podmínky pro vysílání sponzorských vzkazů se řídí Všeobecnými podmínkami pro vysílání reklamy na TV NOVA včetně jejich Dodatku č.1

Postup při zadávání sponzorského vzkazu 

· obchodní vztah mezi CET 21 spol. s r.o. a sponzorem je upraven písemnou formou
· při zájmu o sponzorování pořadu se poskytne rezervace na sponzorování pořadu, a to na předem stanovenou dobu. Pokud zájemce o sponzorování pořadu nepotvrdí rezervaci do stanoveného termínu, jeho rezervace automaticky zaniká, ledaže by před uplynutím rezervační lhůty požádal o její přiměřené prodloužení a CET 21 spol. s r.o. takové prodloužení rezervační lhůty výslovně akceptoval.

· Pokud zájemce o sponzorování pořadu potvrdí písemně nebo e-mailem, že má ve stanovené době o sponzorování zájem, vystaví CET 21 spol. s r.o. závaznou objednávku na zařazení sponzorského vzkazu do vysílání, a to ve výši celkového finančního objemu. Pokud zájemce o sponzorování pořadu (klient) potvrdí svým podpisem objednávku, je objednávka závazná. Nedílnou součástí závazné objednávky je přesná specifikace umístění sponzorských vzkazů (Upřesňující objednávka sponzoringu), která navazuje na aktuální skladbu televizního programu.

Tento dokument je stručný souhrn informací určený pro orientaci zájemců o sponzorování pořadu v programu Nova, Nova Cinema a Nova Sport a nezakládá sám o sobě práva či povinnosti žádné ze stran. Tento účinek bude mít až případná smlouva a související dokumentace uzavřená mezi smluvními stranami.
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